Independent Eyewear Labels und u
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Hall of Frames:
Jetzt erst recht!

Mit einem Sicherheitskonzept, das stindig an die aktuelle Situation angepasst wird,
findet die Hall of Frames am 13. und 14. September 2020 wie gewohnt in Ziirich statt. ,Gerade in unsicheren

Zeiten ist Innovationsgeist gefragt!”, finden die Macher der Sch

] d M
P

Um sich neu erfinden zu kénnen, muss Bestehendes hinterfragt werden. Welche Bedeutung werden reg!onale
Messen in Zukunft haben? Wie werden sich die grofen internationalen Messen entwickeln? Das wollte
OPTIC+VISION von Messe-Griinder Nathanaél Wenger wissen.

ie Hall of Frames har sich nach tber 10 Jahren als Plurfurm
fiir unabhingige Augenoprtiker/innen und Brillend

Der Markr ist duferst dynamisch und scheint sich rasch zu er-
holen. Die § in der Schweiz ist ziemlich gut! Es scheint,

innen in der Schweiz etabliert. Sie war und ist kreativ; klein und
familidr, hat sich standig weiterentwickelt und immer wieder die
Location gewechselt. Die ,HOF", wie sie kurz und knackig heifr,
will besonders den ,alternativen” Marke fur Brillenf: zu-
sammenbringen und stirken. Nerzwerken ist das Thema Nr. 1 -
und das macht die Actrakrivitit aus.

OPTIC+VISION:WIE SIEHT DIE AKTUELLE SITUATION INDER
SCHWEIZ UND BEI DER HOF AUS? Nathanaél Wenger: Die CO-
VID-19 Krise hat Spuren hinrerlassen. Vereinzelt sind Aussteller
abgesprungen oder pausieren furein Jahr. Andere Aussteller wie-
derum sehen Chancen und wittern eine Aufbruchsstimmung.

dass die Augenoptiker zu den Gewinnern der Krise gehoren, weil
es einen Ruckstau gab. In meinem eigenen Geschift gab es im
Juni Rekordumsarze. Auch von Kollegen hore ich dhnliches. Ein
Ausblick ist schwierig, weil wir nicht wissen, ob es eine zweite
oder dritte Welle geben wird Momentan ist die Stimmung ver-
halten positiv. Auch, weil der Staat schnell und unburokratisch
Hilfestellung geboten hat.

WAS IST DIE BOTSCHAFT DER DIESJAHRIGEN HOF? Unser
Morro ist innovativ und nachhaltig”, was erstmal wie ein Wider-
spruch klinge, weil .immer wieder erwas Neues” ja das genaue
Gegenteil von langfristig von Bedeurung” ist. Aber die HOF
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bekommt diesen Spagat hin! Wir sind nachhaltig als Messe und
innovarivvon den Brands her, die wir prisentieren.

Die HOF ist eine gute Gelegenheit, mit neuem Schwung in die
zweite Jahreshilfte zu starten und das Sortiment wieder aufzu-
stocken.

INWIEFERN IST DIE HOF NACHHALTIG? Der 6ko-
logische Fuabdruck der Hall of Frames war schon
immer sehr klein, schon allein, weil wir ohne riesige
Standbauten auskommen. Seit diesem Jahr ist die
Messe nun auch offiziell eine saubere Veranstaltung.
Wir haben den Anlass auf www.saubere-veranstal-
tung.ch eingetragen und werden dieses [ahr alle an-
fallenden Emissionen iber myclimate.org berechnen
und kompensieren. Vermutlich ist die Hall of Frames
die erste Optikermesse, die klimaneutral unterwegs ist! Darauf
bin ich stolz, denn dieses Umweltengagement liegt mir wirklich
am Herzen. Privat bin ich auf regionaler Ebene umweltpolitisch
unterwegs. Und natiirlich spielt Umweltbewusstsein auch bei
der Auswahl der Brands eine wichtige Rolle.

NACH WELCHEN KRITERIEN WAHLT IHR DIE AUSSTELLER
AUS? Die Hall of Frames richtet sich an unabhingige Augenop-
tker und Independent Eyewear Brands. Das heif3t, wir nehmen
nur Aussteller auf, die nicht mir Filialisten zusammenarbeiten
Auch legen wir Wert darauf, dass sie hauptsachlich analog unter-
wegs sind und keine aggressive Onlinestrategie verfolgen. Die
Schweizer Augenoptiker reagieren sehr sensibel, wenn eine Bril-
lenkollektion eine vertikale Strategie verfolge

WIRD DIEHOFMEHR ZUSPRUCHHABEN WEGEN COVID-197
Das ist gut méglich. Die kleinen Messen werden jetzt insgesamt
gestirkt werden und mehr Bedeutung erhalten. Durch Corona
wurde der Radius der Menschen kleiner, man kauft lieber wieder
regional, meidet Shopp alls und groBe Mensch

Durch diesen kleineren Radius werden kleinere Messen artrak-
tiver. Deshalb pridfen wir gerade auch die Option, eine zusirzli-
che Messe-Veranstaltung im Frihjahr 2021 durchzufihren. Far
Herbst 2021 ist bereits der Gartensaal im neuen Kongresshaus in
Ziirich reservierc

IM O+V-INTERVIEW SAGTE ITALIENS MIDO-PRASIDENT
GIOVANNI VITALONI, DASS SICH DIE EYEWEAR-WELT IN
ZUKUNFT LANGSAMER DREHEN WIRD. WIE SEHEN SIE
DAS? Die kleinen unabhingigen Brands waren eigendich schon
immer so unterwegs. Sie sind per se langsamer und nachhaltiger
als die massenproduzierten Fast Fashion Brillen aus Asien. Dazu
kommt, dass die nachk de Generation b und kri-
tischer konsumiert.

Hieristdie kaufkraftige Schweiz ziemlich vorne dabei, da wir weni-
ger preisbewusst sind und lieber Qualitar einkaufen. Wenn ich als
Augenoptikermeinem Endkunden eine Brille ,Made in Germany”
empfehle, machr sie mit groer Wahrscheinlichkeit das Rennen.
Und mit den zahlreichen Independent-Brillenkollektionen aus
Europa kann man mirttlerweile sehr viele Bediirfnisse abdecken,
nicht nur, was das mittlere und hochpreisige Segment betrifft.

WIE SCHATZEN SIE DIE ZUKUNFT DER GROSSEN MESSEN
EIN? Die Verlegung der jeweiligen Standorte weg vom Zentrum
in die Peripherie war fur die groen Messen nicht forderlich
Auch durch die zeitliche Vorverlegung haben sie deudich an At-
traktivitit eingebiiffc

Fruher kamen viele Schweizer Augenoptiker mitdem Ziel an die
Messen, zwei bis drei neue Kollektionen zu entdecken. Wenn
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sich diese Brillen im Geschaft verkauft haben, war das schon.
Wenn nicht, dann hat man diese Kollektionen einfach abge-
schrieben. Heure ist diese Lockerheit vorbei, insbesondere weil
sich die Markrsituation geiinderc har, und die Augenopriker eher
auf die sicheren Werte serzen.

“lnnovativ vnd naohhaf‘ﬁgf

6t dag Motto der Schweizer

lndoponolon‘l’—Moééo.

Ich glaube, Corona hat uns schon gezeigt, dass weniger manchmal
mehr ist. Akruell findet eine Fokussierung bei den unabhangigen
Augenoprikern statt, die wegen der Krise verstirkt auf die sicheren
Brands setzen, mit denen sie bereits erfolgreich sind und wo auch
der Service stimmt. Vermutlich wird dieses ,auf Nummer Sicher
gehen” auch noch die nichsten Jahre andauern. Marken, diein den
Geschiften schon ein gutes Standing haben, werden tendenziell
noch besser laufen. Newcomer brauchen jetzt einen besonders
langen Atem. Dennoch sind wir Uberzeugr, dass die Branche im-
mer wieder neue Impulse braucht und Newcomer wichtig sind.
Die HOF ist gerade fiir Startups eine gute Platcform!

OPTIC + VISION | Creative Edition 2020



